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La transizione digitale accelera: I'impatto su tessuto produttivo e societa.

L'utilizzo dell’Al si evolve, ne stiamo sfruttando tutte le potenzialita? Stiamo facendo le scelte giuste?
Governo, lstituzioni, aziende e mondo accademico si confrontano sullo scenario.
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Davide Desario, Direttore Adnkronos Fabio Insenga e Giorgio Rutelli,
Vicedirettori Adnkronos

Le scelte delle Istituzioni italiane

Alessio Butti, Sottosegretario Presidenza Eva Spina, Capo Dipartimento digitale,
del Consiglio per I'lnnovazione connettivita e nuove tecnologie Mimit
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L’Europa, I'impatto dell’Al Act

Lucilla Sioli, Direttrice Al Office, Brando Benifei, (Pd-S&D),
Commissione Europea Europarlamentare e co-relatore Al Act
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Una nuova filosofia dell’intelligenza artificiale

Luciano Floridi, Filosofo e professore alla Yale University

La corsa all’Al, gli investimenti e le prospettive

Tutte le aziende del tech, dalle multinazionali alle startup, lavorano sullintelligenza artificiale per
implementarla nei prodotti e nei servizi che offrono. La concorrenza e serrata e il fattore tempo incide sui
progetti e le scelte: per conquistare quote di mercato é indispensabile lavorare sulle buone idee.
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Italia

Le applicazioni dell’intelligenza artificiale, le strategie delle imprese
Le imprese italiane utilizzano I'Al nei loro processi produttivi e ne fanno un fattore competitivo. L’approccio
alla trasformazione digitale, in settori diversi, si confronta con le opportunita, soprattutto in relazione alle
competenze e alla valorizzazione del talento, e con una diversa organizzazione del lavoro.
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